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El cheerivo centmal Jde kos avrores
il & ] mechace wenni-
nante ¥ entiricamente la
idean de que fa pullicicdal
wa N g, ¥ on cambag
resaeltar que si es una ine
versin gque sienta las ba-
s par e gueen destina
loe recursce a csa activadad
ru s limire ailo a adserir
er el prescone, sino o i
crecienudo, mejoranda y
afronmando e forma mds
satsbectoria kos desafios
del furure. Es denrro de
este contexto gu Davsl
Parra v Chema Herrera,
mnhL de rﬂ'mr_::-ljl af o=

s lizin
E’:iﬂmrn;r I nriﬂf
dd ¢ cama ooun ols-
te, v e b clve estd en
la publicidad de Puena
calidad, la ue conferre
a su detinicidn o “la que el sostenads ru-
[ Hnlle{[i.-l wiliks ¥, pom ende, alapeala o
las necesidades concretss de cada chenie
peerticular®, Y apmessan que, contrarimente
@ b que scle ser lo habinaal, el rev en s
Pkl 1 e 1 La cgaences e o publicis-
ta, sitw que el avisalor.

Considerando cstos v pumcrnosos olne
aspectun s gue ks oo de b obma dicen
que la mema estd drigida a aquellos g
oienent hemnlwe Je puldwidad Por tal moots-
v, el libm esti onentadoy Bisicamenee, no
en forma cspecihnea a los publicisas peopia-
rmenite G, semo que o bos acnles y poren
clales usuancs de la publicidad. tanmw el
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propctano de b frma avisadors, como los
ejecurivin de L misma, sean del drea de
nsirketing LLOni cambién Jo ks o, como
reecen ser b finamcienn,
prodisctivi, pot koo sl

admmemative ©

Denirn de la obea s en bos “dies
wesielamientos de b publicadal”, los gue
son resumibles en dos.
L de el estadrloce
la crearividad es IL'I.IFT‘
profesionalisme: y teres ks
pies sobre la ticrra, para
pomerse em el hagir de ks
cliennes, de onancea gac o

wilin I"IJI'.II quie enteniderio,
st Que tEmbun antici-
parse 2 sus eventuales ne-
cessdades. El ouo resalia
aue el avisakor debe tener
en cuenta la aplcack’n del
sentido comin en su rela-
cidn con la aencia de pu-
bacadad. Ul de los capitu-
hiws e mefiere o “mitos, men-
tirs y axiomas de la pobl-
ciddad”. Entre los primerce
(P Mencinan estin aoue
s e g "l s son o
] R [ T L g rl:rmi-lllﬂ

una agencea creativa: ol e
sermpee Hiere b mada, 5 bs recorsos huma
e 0 Ul AEUTCE OOt L"I |'l.,".'_|‘.|"-lh'
b publicica”. Acerc de s mensizas, a0
ran que entre ellas estin s siguiennes: “La
crervickid va msociada con la cosrencia v
o exscindalo; muchas asistontos a una ro-
N garantizan mejores resultados; las
granskes agrrcms won para ks grandes clien
s, y o 1w Dy sgencse mala, sine trigimg
inadeciscdn”. Y o de ks aviomas es que
e hew anancaos, hay campafias”

Farra v Herrera, quienes se dedican [a
cbea a si mismaos, unilizan un ek que es
Lo dirocio v claro, comw Lumbién dover-
rido e, inchiss, incisivi
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