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los verdaderos conceptos Jel marke-
ting. algn que segin él abunda por
estos dias on osta parte del mundo,

Al mismo tiempo, demuestra cierta
disrancia de las recctas Jde los guries
Jel marketing v prefiese manifesturse a
Ewor de una actitud de dinda v de refle-
i, on espocial frene a lo Y califi-
ca o tendencia a baurizar e marke.
ring con un apellado gue ke diterencic

Es a travds Jde esta actnad que Gia
llermo Rilancin intenra provocar al
lecrorn, come lo dice e titalo Sel Libres,
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de Casos exilosisinsm, 1 Je siperests
Legiaes, sitwe Je :nlrh-nnrr, purn ¥ sim
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En adelante, hecha esta provoca-
cidn, el likro se estrucrura de una
manera muy simple en oes partes La
cnmera, Jedicada a lo que el aurcor
Nama filosofin, Fsro e, o esoncia del
m lli\.l."'ﬂ'll. VoAU W INCusac Wi cu La ..I||.-
tur. con la organizacién v con la
CLUTATCRIA. B¢ (CCata aqui bt actitud
creativa e innovadora que deben rener
lont e ra whos del m 1IL-..'T'41I.'
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PIME, a8l COmd CTFos Clomatiles Cseticia-
bes, entee elks la p|.|1'.if':w.'-r|. in. el mer
cado, los comsumidores v el v -
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La tercera y |i|rir'|1 parte, que el
autor llama ke "ﬁ.! -H_:._.:,L_r L-ul;r
Jodicamda a comentar Fn'll.l:"- w v fend
menos que se enmelazan con e marke-
ting o lo contextualizan. como ke fuer-
ta Je venta. el servicio al cliente, la
globalizacion de los mercados y los
NeEos s virtuales

Sin enerar en complicaciones ni en
formulas, ¢l libro e deja loer v resulta
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