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NOTAS SOBRE LA INSERCION DEL DISCURSO PUBLICITARIO
EN MAIA ONDA, DE ALBERTO FUGUET

ABOUT THE INSERTION OF PUBLICITY SPEECH
TN THE NOVEL MALA ONDA, BY ALBERTO FUGUET

Jomezr Saamer Viarnoe ”

RESUMEN

Ell trabgo pumnass uon boeve dacwisidis pedzigo=analicics ca oo 2 eea de b tnscscion & b ooznposens
g4 ponenal, econicice ¥ dicoundes de [ pmuadad publicharia en L novala #feks sl Bel s chilano

dMbao Fugea,

La publicidad e sin duda uno de los fenéme-
tace s caractenistioos de la modemidad. Fs
wn elements conssiturive de la acoaal socie-
dad complaa y uibana, en la que el consuma
mo sélo represenca ba natural contrapane
comercial de ka produccidn de bienes y ser-
vicies (funcidn ccondmical. sine que lo
instaura coma parre acriva del aparato
conduorual del mercade (funcién simbali-
ca), Consumir no os s6lo comprar o war
cosas, s ambicn adguirir simbolos, De cao
g dlerivg g un peediecn nae sl represen-
ta para quicn bo comoutne un oljee concreon,
sino cambicn ks posibilidad de sarisfacer un
citmulo de necesklabes, no wedas dlas -par
cierro- esrricramente materiales. Si ol con-
sumar furse alpo “natural” v no “socisl”, la

Wepan. de Arer 7 Lo Facuhed de Bducsosn y
Hussrddsces. Unmetindad del Blo-Bie, Caills 457,

publicidad sélo compliriz con una de sus
funciones, ixforseer: pero dado la naneale-
z2 simbdlica del consumo, la publicidad
debe, ademds, presadte. Es por cllo que des-
de ¢l punte de vista comunicative y
sernsnképion publicidad se define como *réc-
mica de comunicacién persuasiva que
PErmine (ONET &N CONCACIO 3 provecdonss y
consumiklores de bicne v servicios” (Herrera
1983 Russel y Varril 1988},

En la dlvimea década el estudio semiols-
gico ded discurso publicitario sc ha visio
poienciade por las propucstis semiolingib-
ticas de Parrick Charaudean (Alvarsr v
Charaudeau 1982 Charasdean 19830, La
semiolingilistica consrimye un dmtml]-.'-
edeico ¥ = particularmente nwe 0
gue aborda los exros de la eulmra, urilizan-
do complementariamente ks apones de la
lingtitstica del wexto ¥ la peripectiva amplia
que proves [ visidn seanboldgica. Fsia nue-
v iz cjercida sebee of discurso publicitario
poihilita su indagaciin mds allf de bos 1-
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