Condicionantes de la participacion cultural para audiencias

heterogéneas en Chile

Recursos



https://www.chilepatrimonios.gob.cl/educacion?seccion=recursosEducacion

CATEGORIA
Estudios e informes

FECHA
2021-05-13

RESUMEN

Ramoén Ignacio Reyes Gonzalez — Ingenieria Comercial mencion Economia, Universidad de Chile
Este trabajo estudia desde la perspectiva econémica y de las ciencias sociales, el fenémeno de la
participacion y consumo cultural (CC). Se pretende identificar cuales son las principales explicaciones
para su frecuencia y comportamiento utilizando la 11l Encuesta Nacional de Participacién y Consumo
Cultural (ENPCC 2012). De manera exploratoria se opta por transitar desde un Probit para la decision
de participar, una regresion lineal para investigar la frecuencia de participacion y un Heckman para
solucionar la autoseleccion de los individuos. Por otro lado, dada la alta tasa de noparticipacion se
opta complementariamente por una Regresion Poisson con ceros inflados, asi de esta forma se
pueden identificar dos tipos de audiencias: los que nunca van y los que tienen probabilidad positiva
de participar. Se encuentra que los principales condicionantes son el capital cultural, el capital social y
el tiempo libre. La participacion cruzada y el grado de interés son importantes para explicar tanto el
acceso como la frecuencia de la participacion.
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