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Lin PAMeTs JQue enNCOnITars ol ecno
de cae libro o unea actitud especial por
parre de so auror, quien ¢ hicenciado,
academice v comsulior en materins de
markering en Argentina. Se le sale o
ks prartes su visicn critica Je ko il
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los verdaderos conceptos Jel marke-
ting. algn que segin él abunda por
estos Jlas cn osta parie el i,

Al mismo tiempo, demuestra cierta
Aisrancia de las recetas Jdo los guries
Jel marketing v prefiese manifesturse a
e de una actitud de dinda v de refle-
i, on espocial frene a lo e calihi-
ca o tendencia a baurizar el marke-
ning con un apellido gue e ditcrencic

Es a travds Jde esta actnsd gque G
llermo Rilancin intenra provocar al
lecrorn, come lo dice e titalo Sl Libres,
Advirtiendo Je antemuano que no s
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de Casos exitosisimes, 1 Je siperestns-
Leglas, sitwe Je marketing purn v sim
rle

En adelante, hecha esta provoca-
cidn, el likro se estrucrura de una
manera muy simple en tes pastes. La
cnmera, Jedicada a lo que el aurcor
lama filowodin, Esro e, la esencia del
m lli\.l."'u'll. VoAU W INCusac Wi cu La ;.I||.-
turit. con Ly organizacién v con la
CLUTATCRIA. B¢ (CCata aqui bt actitud
creativa e innovadora que deben rener
lont e e akons .Il.; m 1|L..;T'41:.'

La prdctica es lo que ccupa mis
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sed, pucs <l autor Jedica esta parte a
amalizar lus varables del mix de marke.

TIME, a&cl OO OUros Clomatilos Csericia-
bes, entee elks la p|.|1'.if':w.'-H. in. el mer
cado, log comumicdone:s v el o -
il

La rercera v idlvima parte, que el
anrnr i|'|n1 ] 'i._1|.'|'-||.~ '.| :"l.!-_-._[._'lr,l.,r, Calak
Jodicada a comentar procesos v fend
menos que se enrmelazan con el marke-
ting o lo contextualizan. como ke fuer-
za Je venta. el servicin al cliente, la
globalizacion de los mercados y los
NeEos s virtuales

Sin enerar en complicaciones ni en
fhrmulas, ¢l libro e deja loer v resulta
dustrative par quicnes se acercan a la
s i]‘-li:t: del markering, como esn
drantes de carreras il i, prudesi W les
de dreas no relacionadas con ella o
pequetos CMPICSanios guo Thenen Gu
Peabsdrse Las com un menceso
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